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 品牌战略与管理课程中的思政元素建设及教学设计研究

◎吴芹
摘要：在课程思政大背景下，品牌战略与管理课程中蕴含着担当意识、责任意识和家国情怀等丰富的思政元素，教学

过程中把思政元素和广告学专业知识学习有效融合起来，在教学设计中，系统深挖课程思政元素，聚焦专业知识点，强化

思政教学元素，经过有效设计，使得课程思政元素融入全面、自然和有效，始终坚持了中国特色，培养学生家国情怀，建

立振兴我国自主品牌的责任感和使命感。
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“课程思政”是高校以习近平新时代

中国特色社会主义思想为指导，以习近平

总书记关于教育工作的重要论述为根本遵

循，落实立德树人根本任务的重要举措。

品牌战略与管理课程的建设目标是提升学

生品牌建设和管理的理论和实践能力，引

导正确价值观，培养对我国民族自主品牌

的情感和历史使命感，实现专业使命和家

国情怀相结合，成为学校的一门专业教学

和课程育人相融合的“金课”。本课程思

政教学特色在于在授课过程中融入课程思

政元素，达到“以文化人、以文育人”的

目的。在案例教学和讨论过程中，有意识

地选用我国本土优秀品牌建设实践案例，

培养学生的民族情感，建立家国情怀。

一、品牌战略与管理课程中蕴含的思政

元素

（一）担当意识

在纪念五四运动 100 周年的讲话中，

习近平总书记曾寄语“青年是整个社会力

量中最积极、最有生气的力量，国家的希

望在青年，民族的未来在青年。”品牌战

略与管理课程紧密结合我国本土品牌发展

史、自主品牌发展热点等内容，精心设计

课程教学，重视加强课内外实践教学，将

思政内容自然融入课程讲授中，引导学生

了解我国品牌发展成就，增强“四个自信”，

厚植爱国情怀，服务国家需要，树立投身

本土品牌建设的使命担当意识。

（二）责任意识

品牌战略与管理课程中的很多内容都

涉及社会责任，比如品牌传播强调企业对

社会公众的责任，品牌营销强调企业对客

户的责任，品牌管理强调企业对合作伙伴

的责任等。责任意识可以说是品牌战略与

管理课程中重要的思政元素，需要精心教

学设计，系统融入，不断强化，让广告学

专业学生具备强烈的社会责任感是广告学

专业人才培养的核心任务之一。

（三）家国情怀

家国情怀是中国传统文化中极富生命

力的精神资源，也是中国高校最深厚的文

化基因，需要在专业课上得到进一步激发，

要最大限度发挥专业课程的育人作用，将

植根血脉的基因彰显出来、传承下去。从

百雀羚、晨光文具等本土品牌建设的案例

中，挖掘广告学专业课的思政元素，激发

学生报效祖国的情怀。

二、思政元素在品牌战略与管理课程中的

教学设计

品牌战略与管理课程中，思政元素的

教学设计主要体现在以下两点： 

第一，在授课过程中自然融入课程思

政元素，达到“以文化人、以文育人”的

目的。在案例教学和讨论过程中，有意识

地选用我国本土优秀品牌建设实践案例，

增强学生对我国民族品牌建设和发展的自

豪感，培养学生责任、担当意识。

第二，联系本土企业，设计本土品牌

战略与管理课业实践项目，帮助学生较全

面地了解到本土品牌战略与管理的现状和

发展动向，大幅提升学生对我国民族品牌

的情感，培养正确价值观和浓浓的家国情

怀。同时，又为广告学专业学生将来的深

造和毕业后的就业打下良好的基础。 

品牌战略与管理课程教学环节安排为

理论讲授 30 学时，实践教学 15 学时，合

计 45 学时。本课程教学过程聚焦于 20 个

知识点，从理论和实践两个视角全面强化

思政教学点。本课程教学思政教育教学建

设与知识点对应设计要点如表 1 所示。

三、品牌战略与管理课程思政教学设计

反思

（一）课程思政元素融入自然、有效

品牌战略与管理课程作为广告学的一

门专业核心课程，所蕴含的思政元素正是

实施“课程思政”的良好载体。教学过程

中需要关注“文化”，文化构成品牌战略

与管理的环境因素。教师可以通过案例化

教学、调研任务设计引导学生探究文化问

题其对品牌战略与管理产生影响。耳濡目

染，身体力行，学生在这种熏陶渐染中会

渐渐树立自豪感和文化自信。习近平总书

记在十九大报告中指出“青年一代有理想、

有本领、有担当，国家就有前途，民族

就有希望”。在教学设计中，本课程全

面融入课程思政元素——责任、担当、

家国情怀，充分利用自编教材，选择一

批我国本土品牌建设和策划的优秀案例，

在课程理论讲解和项目实践过程中有意

识导入，大幅提升学生对我国民族品牌

的情感，培养学生责任、担当意识和浓

浓的家国情怀，把本土品牌建设、管理

与实现“中国梦”的理想信念和社会主

义核心价值观结合起来。

（二）课程全面融入课程思政元素

品牌战略与管理课程全面融入课程思

政元素，思政教育建设与本课程重要知识

点一一对应。本课程共分品牌战略与管理

基础理论模块、品牌战略与管理设计与执

行模块、评估和诠释品牌绩效模块、不同

时期和不同类型企业的品牌战略管理实践

模块和课程实践模块五大模块。

本课程在模块一中加强学生对我国民

生国情的了解；模块二中帮助学生强化民

族自豪感，建立文化自信；模块三中建立

学生责任和担当意识；模块四中增强学生

民族自豪感，产生浓浓家国情怀；模块五
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中通过课内实践项目再次强化学生责任和

担当意识。最后，通过平时、期中和期末

考核，体现此门课程的育人导向。同时，

任课教师需要注意推荐合适的阅读资料，

帮助学生更好地了解我国品牌建设发展趋

势，培养学生振兴我国自主品牌的责任感

和使命感。

（三）课程始终坚持中国特色

课程教学内容紧密联系中国实际。如

果中国元素欠缺，不利于学生掌握我国自

主品牌建设和提升过程，造成学生不熟悉

中国品牌实践。

品牌战略与管理课程采用自编教材，

教材紧扣时代脉搏，以全新视角解读品牌

战略和管理，书中相当部分案例为教学团

队成员亲自负责或参与的我国企业项目实

践，在实践中已验证其有效性，紧密联系

中国品牌建设实际。

同时，本课程利用新媒体技术和平台

推动学生深入研究我国品牌战略与管理领

域中最新发展问题；主动联系本地广告企

业，引进真实品牌战略与管理项目，用于

课内实践；利用教师激励计划，邀请本土

品牌业界专业人士共同进行小组讨论，加

强企业交流，提高学生专业实践能力，推

进产教融合课内外实践，密切对接本土，

特别是当地的品牌企业和广告公司，解决

企业实际问题。

这样的教学设计帮助学生更好地了解

我国品牌建设发展趋势，增强学生民族自

豪感，产生浓浓家国情怀，建立学生振兴

我国自主品牌的责任感和使命感。
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表 1  品牌战略与管理课程教学思政教育教学建设与知识点对应设计要点


