
▲文化交流022

老年人文化娱乐活动在群众文化发展中的作用

◎张秀丽 
摘要：随着人们物质生活水平的不断提升，人们也有人越来越多的精神层面的追求，而群众文化是满足人民群众精神

需求的一个很重要的方面。就目前我国群众文化活动的整体情况来看，很多老年人由于步入老年之后，希望能组织一些有

意义的活动，来丰富自己的老年生活，因此老年人文化娱乐活动满足老年人的精神文化需求有非常重要的作用，基于此，

本文对老年人文化娱乐活动在群众文化发展中的作用进行了相关的研究，希望可以通过此项研究，不断的丰富群众文化，

更好地满足国人的精神文化需求。
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一、老年人文化娱乐活动的重要意义

老年人文化娱乐活动不仅仅可以缓解

老年人日常生活的乏味，还可以帮助老年

人在娱乐活动的过程中交到不同的朋友，

另外还可以通过一些群众性的读书学习和

各类文化体育活动，逐渐地帮助老年人学

习到更多的知识，增强老年人对生活的热

情，从而促进国民素质的整体提升 。

二、老年人的文化娱乐活动所体现出的群

众文化功能

（一）具有很强的娱乐性和欣赏性

随着改革开放的不断进行，我国的经

济得到了快速发展，人们的物质生活水平

也有了很大的提升，因此对于精神文化需

求也越来越迫切。尤其是对于当前老年阶

段的人来说，对于精神文化方面的需求，

不仅仅是单一的知识性和一些常规的表演

以及活动，还希望涉及一些娱乐性和知识

性以及欣赏多方面结合的娱乐活动。通过

在一些公共场合对于老年人的文化娱乐活

动的观察发现，在这些公共场合，有部分

老人会组织各种各样的文化娱乐活动，这

些活动不仅仅可以丰富精神生活，减轻和

消除老年生活的无趣感，让老人感受到生

活的美好，还有一个非常重要的方面，通

过这种群众文化活动，可以增强老年人之

间的友谊，拓展老年人交际圈，从而可以

在一定程度上缓解老年人的孤独感，另外

还能在一定程度上减少一些老年疾病的发

生，因此这些老年人的文化活动的进行，

可以为老年人创造一个丰富的生活环境，

满足人民的精神文化生活需要，同时也成

为城市文明、城市风格以及市民生活方式

的一个折射点，是当前城市精神文明的重

要组成部分。

（二）能有效提升群众文艺的多样性

发展速度

老年文化人的活动一直是我国当前基

层文化建设中一个非常重要的方面，对这

项基层工作的重视，有助于更好地发挥老

年人的主观能动性，给予老年人更多地展

示自己的机会，不仅仅可以丰富老年人的

精神生活，还能进一步地增强基层文化建

设自身造血功能。比如说老年人可以通过

自己组织相应的表演活动，充分地展示自

己的想法，和不同的人交流自己的心得，

另外还可以融入一些相关的优秀文化传

统，这样既可以充分增强老年人对于生活

的热情，还能传承我国优秀的文化传统，

从而不断丰富市民的文艺知识，还能不断

提升城市文化的多样性发展速度，从而更

好地更好地传承我国的优秀文化传统，实

现我国优秀文化的创新性发展。

（三）体现当地文化特色的重要内容

众所周知，中华文化博大精深，中

国地大物博，这些孕育出了我国独特的一

些地区的代表性文化。而大部分的老年文

化娱乐活动都可以体现一个地区的文化传

统，同时这地区的文化故事，展现着不同

地区的风土人情，从而使得表演活动也非

常丰富。这些群众文化不仅仅是当地风土

人情的缩影，还能在一定程度上展示良好

的城市形象，成为当地的标志性节目。

比如：东北二人转表演，就是当地文

化特色一个很重要的体现，同时也是东北

民间广为流传的群众文化活动。在此广为

流传之前，它主要是以“粗口”著称，可

以说是难登大雅之堂，而通过多年的逐渐

演变，以及赋予的更多的文化色彩和地域

特色，将更多的艺术和文化内涵融入其中，

这种地方特色已经走向全国，甚至走上世

界。从这个例子可以看出，老年人的文化

娱乐活动，不仅仅是丰富老年人的精神生

活，还可以充分地反映地方特色和具有很

强的艺术性，这类节目已经渐渐地成为当

前群众文艺的重要内容，同时也大大地促

进了当地群众文化、文艺发展。

三、老年人的文化娱乐活动在和谐社会构

建中的重要作用

和谐主要是指人与人之间互相关心、

互相帮助、互相信任，每个人在社会生活

中可以各发挥其优势，再分发细致的社会

生活和工作中达到统一的目的。和谐社会

主要是指物质文明和精神文明都高度发展

的社会，而老年人的文化娱乐活动能够不

断地提高人们对于生活的热情，展示积极

向上的城市风貌和人民精神面貌，开拓人

们视野，丰富人们的精神文化生活，增强

人们的交际面，从而不断增强整个社会的

凝聚力，使更多的人加入到和谐社会的建

设中，为社会和谐的发展贡献出一份自己

的力量。

（一）引导人民群众追求积极向上的

精神活动

在中国早期发展的过程中，群众文化

工作没有得到真正的重视，大部分的工作

只是流于表面，浮于形式，仅仅作为专业

文化的必要补充而存在，大部分的群众文

化工作功能渐渐被遗弃。随着近些年来物

质生活的不断发展，社会、国家已经充分

地意识到，对于群众文化工作不重视所带

来的一些负面影响。而现在已经充分意识

到，在一些公共场合所见的一些老年人的

娱乐休闲方式已经成为群众文化活动的重

要内容，同时也是群众文化活动的重要展

示力量。老年人群众文化队伍的日益壮大
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使人民群众在良好的社会环境和丰富的文化实践中，实现身

心健康和综合素质的全面提高，增强了人们参加群众文化的

热情，并且引导 人民群众追求积极向上的精神活动，不但有

利于增强市民的文化素质，增强城市文明的进步程度，还有

利于构建社会主义和谐社会。

（二）增强了群众文化的精神调剂作用

群众文化的精神调剂作用主要是指：群众文化在调控参

与者的意识和一般心理状态方面所产生的效能。老年人在群

众文化娱乐活动的参与过程中，可以充分展示其各方面的知

识和能力，增强其跟社会各类人员的沟通，从而让老年人重

新感受到自己的价值、还能在一定程度上满足老人的情感需

要进而帮助老人更好调剂枯燥的老年生活，从而增强老年人

的心理健康程度，再通过老年人的心理状态更好的影响自己

的子女以及其他人，有利于帮助这些人缓解城市工作压力，

增强其生活满意程度，提高人们的精神素养，充分发挥其群

众文化的精神调剂作用，促进社会和谐发展。

四、结语

总的来说，老年人文化娱乐活动，不仅仅可以丰富老年

人的精神生活，满足老年人的精神文化需求，提高老年人的

生活品质，还能在很大程度上传播积极向上的精神风貌，展

示地域文化特色，传承中华民族优秀文化传统，实现中华民

族优秀文化的创新性发展，以此来感染整个社会，营造积极

向上的城市风貌，从而有利于促进我国文化繁荣发展，进而

不断增强我国人民的文化自信心，而为筑牢中华文明的精神

根基，为中华民族伟大复兴打下良好的精神根基。  
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中国动画衍生品
如何借鉴日美运营模式
形成特有的运营模式

◎田家林

一、概括

现今动漫画产业已不再是一个单独的行业，而是与邻接

产业，交叉专业的融合，具有多样性、复合化特征的全新行业。

作为一个完整的产业体系，漫画、动画、网络动漫画、游戏

与周边产品，这几个环节是相互依存相互依赖的关系。 那么

借鉴日美动画衍生品发展的模式经验，从中国特色上出发，

研究适合中国动画衍生品发展的运营模式之路是现今特别必

要的重点。

二、中国动画衍生品现状

动画衍生品行业在我国起步较晚，与国际其他动画强国相

比还有很大差距。但是近十年中，我国衍生品市场拓展的规模

不断扩大，衍生品所获得的利润也在逐年增加。总的来说，我

国目前动画衍生品的现状主要有如下几点：

（一）国外动画衍生品占据国内主流市场

我国动漫市场发展潜力巨大，动漫受众人数庞大，是国际

重要的动画衍生品市场。但是，目前我国主流的动画衍生品基

本上以美日韩三国为主，国内本土原创动画衍生品市场有限。

2005 年以来，随着国际市场认识到中国市场的巨大潜力，众多

知名动画企业纷纷进驻国内，如迪士尼、Happy Show、Small 

World Toys、华纳兄弟、泡泡堂等动漫品牌都在全国各大城市

开设专柜，进行动画衍生品的营销。众多大品牌的进驻占领了

国内衍生品市场中的绝大份额，可以说，国内市场在一定程度

上已经被外国品牌垄断。这就造成了我国目前是世界上最大的

动画衍生品加工地，但是却不是最大的利润产地的现象。

（二）国内原创动画衍生品发展变现局限

近些年，蓝猫、喜羊羊、孙悟空等动画衍生品也深受少年

儿童的喜爱，在国内衍生品市场中占有一定份额。其中“蓝猫”

和“喜羊羊”都是成功的典型。据统计，《喜羊羊与灰太狼》

三部贺岁电影票房均超过亿元，而出版的动画书、玩具、音像

制品、玩具、服饰等也琳琅满目。香港公司意马国际看中喜羊

羊的巨大市场潜力，于 2011 年收购其消费品业务，喜羊羊也

在中国台湾获得很多成功，受到台湾儿童的喜爱。而“蓝猫”

的衍生品市场更加规范，规模也更大，拥有专门的营销策划中

心和物流配送中心，拥有 17 个大类 6000 多种的衍生品。但是，

除了一些少部分原创动画衍生品在国内占据一定市场以外，大

部分国内创作的动画形象都没有专业的市场营销机制，衍生品

产业发展也比较滞后，并没有形成良好的市场运营机制。


