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电视广告中视觉元素分析

◎阮艺
摘要：随着经济的发展，传统的电视广告行业面临着巨大的冲击和挑战，为了提升电视广告的设计水平，重塑电视广

告行业荣光，必须对其进行创新性设计，并形成独特的文化价值。视觉元素作为电视广告的重要组成元素，是电视广告的

主体，是起到传递信息的桥梁。本文对电视广告中的视觉元素类型进行分析，结合具体实例，总结并归纳出正确的视觉元

素设计方向。
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我国经济的发展是曲折但有韧性的，

整体呈现螺旋式上升趋势。从近几年的发

展形势来看，经历了 2018 年股灾和 2020

年新冠疫情，大消费主题一直都是经济发

展的支柱。消费渗透到了居民生活的方方

面面，从衣食住行到科技进步、社会稳定，

消费都在其中扮演着重要的角色。由此可

见，刺激居民消费，鼓励合理消费是维持

经济稳步增长，社会长久稳定的一个有效

手段。电视广告也被称为 TVC（Television 

Commercial），是一种经由电视传播的广

告形式，兼具了电视传播和广告两种属性，

既有覆盖面广、针对性强、传播率高的特

点，又能给受众留下深刻的印象，提升企

业的品牌效应和知名度，是刺激消费的不

二选择。因为电视广告主要靠视觉和听觉

两种形式呈现给受众，因此对电视广告中

视觉元素的分析，对于其中的艺术手法和

信息传递方法的归纳总结，可以提升电视

广告的美感和艺术价值，刺激消费，提升

产品的品牌价值和经济价值。

一、视觉元素类型

（一）色彩

色彩是最先吸引人们注意力的一种

视觉元素，在客观上，色彩是电视广告

的一种表征的自然属性，在主观上，色

彩又是人们的一种自我意识的表征。不

同的色彩会在第一时间给人们不同的第

一手信息。例如，在色度学中，颜色是

由 RGB（红色，绿色，蓝色）三种颜色

按照不同比例混合而成，颜色又具有别

的属性，如色相，明度，对比度，纯度，

饱和度等等。亮度小的颜色比亮度大的

颜色暗一些，色相是颜色反射光的主频

率范围，也就是俗称的暖色光和冷色光，

而对比度是图像中不同敏感区域的亮度

梯度，是反映图像生动程度和色彩丰富

度的重要指数特征，这些都是设计电视

广告图像中必须调整的参数。以 iphone

广告为例，iphone 的广告常常使用的是

纯色背景（大部分为白色或者浅色），

然后通过跟随背景音乐节奏跳动的纯色

文字，在最短的时间吸引人们的眼球，

筛选并传递出有价值的信息，因为色彩

的单一，这种图像的色彩信息比较小，

相对而言，文字所携带的信息量远远大

于图像色彩的信息量，就不会起到“喧

宾夺主”的感觉。

（二）文字

文字是传递信息的重要载体之一，文

字的表达形式更简单，更直观，更容易被

大众所理解，文字的表现形式也分为字体、

大小、排列组合方式和色彩。文字在传递

信息的同时，也可以通过创意方法等手段

起到吸引目光的作用，例如通过颜色和大

小的不同排列，给人们一种视觉冲击感。

如“椰树牌”椰汁的电视广告，对于椰汁

的产地、口感和历史分别在不同的行中加

以介绍，不同的行中的字体和颜色又各不

相同，这种方法虽然很简单平常，但是能

让消费者很轻松地获取这些信息，也算是

电视广告意料之外的效果。

（三）图像

图像是电视广告设计的重点，和文字

相比，图像更加具有生动性和直观性的特

点，不同构型的图像会给观众不同的心理感

受，因此，图像的设计是一门繁琐细致的学

问，例如倾斜的图像会给人清纯活力的感

觉，竖线会给画面以延伸感，跳动的图像

能吸引幼儿的目光，图像更是可以和文字、

色彩等元素进行自由搭配，通过不同的表

现形式，提升画面的渲染力和感染力。

二、视觉元素对消费的影响

（一）引导价值取向

电视广告中所传递的信息可以带动观

众的心理联想，好的电视广告可以引起观

众的共鸣，社会经济发展到今天，消费价

值观也逐渐走向多元化，不同的视觉元素

要结合目标群体的消费习惯和消费方向，

加以正确引导，传达出正确的消费价值观，

还可以提升企业的价值内涵，使电视广告

作品大众化而不庸俗化。

（二）提升品牌知名度

电视广告的设计不能顾小失大，广告

的最终目的就是提高销量，提升利益，这

些都是要通过提升品牌知名度来实现的。

一方面，电视广告可以通过吸引观众目光，

也就是通过收视率来向观众传递产品和企

业的信息；另一方面，好的电视广告是具

有艺术性和价值性的，人们的审美标准和

审美水平不断提高，一个电视广告也代表

了这个企业自己的文化内涵。

三、结语

总之，电视广告中的视觉元素不仅要起

到宣传企业品牌，宣传产品作用，刺激观众

消费，提升经济利益的作用，还要能引导 正

确价值取向，提高设计水平，以正确的方式

和手段，为观众呈现出产品的信息。  
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