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浅析融媒体语境下影视传播价值链演变

◎李家辉
摘要：互联网催生了终端智能化传媒产业，推动了传统媒介与新生媒介的融合，衍生了传播起点 IP 化，传播对象圈层化，

传播价值生态化的影视传播融媒体平台。本文介绍了融媒体时代的特征与优势以及融媒体语境下影视传播价值链演变关系。
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随着近年来大数据智能化的普及，为

媒介融合带来了重大变革。传统媒体的广

播电视以及报刊类与互联网上呈现的新媒

体二者边界趋于模糊，随着受众者对智能

化电子终端的依赖，新兴多元化、综合性

的“融媒体”将逐渐走进大众视野。面对

新形势，影视传播及后续的产业链也发生

了转变。融媒体整合传统与网络资源逐步

取代传统并以定向化、价值产业化形式生

成传播途径。在这过程中考虑传播内容与

传播对象以及生成传播过程中各环节关系

是未来发展的重点。融媒体作为新的传播

媒介，大体可以概括为传播起点 IP 化，

传播对象圈层化，传播价值生态化的三大

特点。

一、融媒体时代的特征与优势

融媒体是互联网智能化的产物，充分

结合传统广播、电视、报纸的特点，在此

基础上融合当前互联网优势，将可视化、

智能化、直播化等新的媒体运行趋势进行

整合，搭建成资源通融化、内容兼融化、

宣传互融化、利益共融化的融媒体平台。

随着国家十九大以来对媒体机构做了改革

部署要求，指出要按照我国特色发展要求，

遵循媒体行业规律，实现全方位、多渠道

的媒体融合。融媒体语境下，品牌资源更

具影响力，与受众者增加了渠道黏性，品

牌与用户之间更加和谐，从传统媒体到融

媒体的变革都是顺应媒体受众者的需求而

不断更新，作为融媒体主体而言，怎样做

到与受众者增加黏性并且使其黏性更富持

久力是不断探索的新课题。融媒体为了能

够长期发展，满足受众者的精神需求，必

须具备强大的采编能力，更具权威的信息

来源途径、严格的采编流程及后续的专业

化剪辑处理团队，及时报道客观、真实的

信息。融媒体的平台信息内容除了以文字、

图片表达外，还可添加视频、音频等多种

表现形式，受众者从传统媒体中被动地接

受信息到融媒体形式下大数据筛选信息，

从静态到动态、从文字到音视频等多感官

吸收信息内容，且不受时间和档期限制，

随时、随地观看，并且可以评论，发表自

己观点，与融媒体平台产生互动。理论与

技术融合贯通，体验与服务协同推进了融

媒体的不断进步。

二、融媒体语境下影视传播价值链演变

（一）影视传播核心价值链的 IP 化

随着互联网技术的不断发展，新生用

户群体对网络的依赖程度日益增强，影视

传播形成了价值产业链而不断精进技术、

改革创新。影视作品生产各环节都将自立

门户形成自身行业价值链，以此为前提，

衍生了越来越多的门户网站作为影视传播

的重要途径。爱奇艺、优酷等众多视频网

站发挥各自门户特点，潜移默化地形成了

影视作品的首发渠道，随着越来越多的用

户参与，已经成为该行业最重要产品发布

窗口。传播价值链的改革离不开互联网日

益完备的技术能力，更离不开以融媒体为

基础的影视传播核心价值链的 IP 化。

（二）影视传播价值链终端的圈层化

随着互联网覆盖下智能化、移动化的

发展，人们社交习惯也从传统线下拿到线

上，例如微博或微信等传播媒介。在互联

网圈层文化的作用下，每个人都有权力选

择或者拒绝某个圈，可以根据自己的爱好

特点、经历兴趣、职业阶层等构建一个圈

层，圈层的每个人都有权力发布和接收信

息，这样看似松散且又固定的流动圈层，

内部成员之间可以互动交流，不同圈层之

间的信息传播和话题也有明显区别。终端

圈层文化也分为大众圈和小众圈，传统

媒体诞生在大众传播时代，没有目的和终

端需求的情况下将信息传递到社会大街小

巷，而融媒体时代，更加精准地投放到相

应圈层移动终端，为了能让多个圈层同时

接受传播内容，就要发挥圈层内的粉丝效

应，打破圈层壁垒，达到最终的跨圈层共

鸣效应。

（三）影视传播价值链节点的生态化

融媒体语境下影视传播就是将价值链

上的所有环节整合形成相互创生，达到价

值联动效应。各环节之间的传播价值也相

辅相成，以此为基础可衍生更多的价值环

节，形成产业价值链的生态系统。影视传

播价值链所产生价值其核心是影视受众者

接受了平台推送的影视内容，不同价值

主体，受众者的价值表现和变现形式各

有不同。价值链前端其价值体现在视频

内容线的流量，价值链终端的价值体现

在网络圈层或 APP 通过 IP 地址形成的共

同感，价值链的终端价值体现在游戏、

广告、电影以及其他衍生品。传播价值

链呈现金字塔递进形式，往往受众者更

加认同末端产品，末端价值链价值随之

增高，变现能力也较强。

三、结语

融媒体语境下影视传播价值链要立足

互联网平台，通过自身技术运营而形成自

主的网络生态系统。随着社会大众日益增

加的消解需求，为了增加平台流量，创造

效益，影视传播平台将不断优化原创性和

独创性作品内容，不断适应 IP 精准化、

用户圈层化 的影视传播发展方向。
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