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大众文化视角下的传媒艺术审美教育

◎宋海艳
摘要：本文以大众文化视角下的传媒艺术审美教育为研究对象，分析了传媒艺术审美教育的特性、方向和表现。总结

出大众文化在传媒艺术审美教育中获得发展，符合了社会发展的趋势，阐述了当下的传媒艺术审美教育应该以更好的方式

传递给大众文化。

关键词：大众文化　传媒艺术　审美教育

审美教育历史发展悠久，是伴随着人

类文明发展所产生的一种教育方式。随着

社会水平的不断提高，当代人们的审美标

准也在不断改变。审美教育属于艺术的一

大社会功能，其本质的意义是运用自然的

形式，艺术的手段，来提高人们的精神思

想，净化人们心里的杂质。通过培养人们

对艺术的认知，来提升人们的生活质量和

生活水平。而审美教育所承载的媒介也有

很多种，比如电影、电视、微视频等等。

这些传媒艺术作为审美教育最主要的媒

介，关系着人类艺术的发展方向，同样也

是现阶段人类获取审美教育的主要渠道。

一、大众文化视角下传媒艺术审美教育的

特性

审美教育的发展离不开日常生活，日

常生活也是审美教育的主要来源。二者相

互影响，相互成就。而大众文化视角下的

传媒艺术能如此广泛地应用到我们的生活

中，这离不开艺术传媒审美教育的特性。

特性主要分为两点：

（一）仿照性

传媒艺术主要通过科技手段来传播。

所以这就导致了摄影、剪辑、录音等手段

被广泛运用到传媒艺术的形成过程中。这

些技术手段使艺术审美的原创水平降低，

取而代之的是越来越多具有模仿，复制的

作品出现。这种仿照手段，使艺术成品出

现的频率变得更加快速。而科技的特性又

改善了传统艺术中具有局限性的特点。传

媒艺术让大众审美教育变得越来越普遍，

越来越贴近生活。让艺术不再变得高高在

上，让大众文化雅俗共赏。

（二）展示性

由于传媒艺术的仿照性，让越来越多

的艺术品表现得不再独一无二。由于传统

艺术所体现的还原感和真实性，让一件艺

术品的出现充满了仪式感。人类对一件艺

术品的出现是持有欣喜的、崇拜的、珍惜

的态度。而传媒艺术，虽然能快速创造新

的艺术品，但是艺术品的存在缺少了还原

感和真实性，这就让传媒艺术方法下形成

艺术品的价值，远比不上传统艺术方式下

形成的艺术品。如果传统艺术下的艺术品

重视的是艺术价值，那么传媒艺术下的艺

术品重视的就是出展价值。这种艺术出现

的普遍性，让审美教育不再属于上层社会，

更多的是符合大众审美的视角。

二、大众文化视角下传媒艺术审美教育的

方向

当人类接触到一个优质审美教育时，

就如入芝兰之室。好的审美教育可以潜移

默化提升人类的生活方式，语言行为能力。

发展大众文化视角下传媒艺术审美教育已

经成为一个必然的趋势，传媒艺术作为当

下发展审美教育最主要的途径，应合理规

划出人类接受审美教育的方向。传媒艺术

对比传统艺术来说，传媒艺术对人类视觉

感官上的冲击性较大，更容易被大众接受。

而随着我国基尼系数的逐年降低，使得人

们娱乐水平提高，人们越来越享受对自身

文化内涵的培养。

近些年，我们不难发现，国家对传媒

艺术的要求也越来越高，这都体现在了日

常的新媒体节目中。以前的传统媒体节目，

多以一些娱乐节目为主，没有新意，也没

有教育意义，无法正确引导大众文化的走

向。而现在，越来越多有教育意义的节目

出现，即使现在娱乐至上的风气盛行，导

致综艺真人秀等娱乐节目层出不穷，但是

我们明显能感觉到，在这些娱乐节目中，

娱乐的同时也存在教育意义，标新立异，

具有突破性。比如同为选秀出道节目，以

前主张有才华有人气便可以出道，而现在

的选秀节目的立意在于不限年龄拘束，敢

于突破自己，才能出道。与此同时，还利

用明星效益做一些公益节目和科普节目，

让青年一代人能摆正自己的三观和态度。

三、大众文化视角下传媒艺术审美教育的

表现

传统艺术多是由静态方式呈现出来

的，比如绘画，书法，音乐，陶瓷。这些

艺术品是我们肉眼可见的，具有形态的艺

术方式。事实上，这种方式很好地培养了

人类的静态审美，这种审美需要人类慢慢

地去体会和感知，这也是传统艺术的一种

存在方式和存在意义。

而现在传媒艺术都是科技发展的产

物，适应了快节奏文化的发展。图形图像，

摄影动画，这些都为人类提供了艺术，满

足人类的审美需求。人们在接受传媒艺术

的同时，也可以很大程度地拓展自己的眼

界，美化人们的心灵、行为、语言、体态。

四、结语

无论哪一个阶段，艺术都是社会发展

中不可缺少的一个因素。无论是之前的传

统艺术，还是当下的传媒艺术，都是社会

发展的必然产物，我们无可避免，只能积

极应对。现在的大众文化虽然具有商业属

性，不利于人类思想的发展，但是我们也

不能回避它。综上所述，我们可以 发现，

上层文化转向大众文化是我们当下所要面

对的必然趋势。我们要以大众文化为主，

传媒艺术手段为辅，摆正大众文化的风气，

提升人类审美教育的水平，真正做到让大

众文化视角下的传媒艺术审美教育变得雅

俗共赏。
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