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论钦州坭兴陶伴手礼包装设计中色彩的情感化应用

◎张春丽
摘要：现如今，随着人们审美水平的提高，在购买商品时会看重其包装，尤其是独特新颖的产品包装更能吸引消费者

的兴趣，而色彩的应用作为销售手段，成为包装设计的主要因素之一。色彩能带给消费者在物理属性和心理属性不同层面

的作用，从而影响到消费者的情感表达。对于包装设计中的不同色彩，从视觉中可以直接或间接影响到消费者的情感体验，

从而对产品的购买欲望起到一定的作用，因此，本文以此为背景，针对钦州坭兴陶伴手礼包装设计中色彩的情感化应用进

行分析，体现出色彩在包装设计中的重要性。
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“远看是色，近看是花”，从古至今，

人们就认识到色彩具有先声夺人的视觉效

果。人们观察外界的各种物体时，首先吸

引到注意的便是色彩。随着社会的不断进

步发展，现代商品包装设计的视觉因素中，

色彩作为传达产品属性信息，文化信息，

表现出商品特征，是最具有感染力、吸引

力和传达能力。色彩的传达性对产品包装

的最终传达效果有着重要性的影响力。针

对本文坭兴陶伴手礼包装的色彩，运用哪

种色彩进行最具美感表现形式的应用，是

否能传达产品信息，是否能引起消费者情

感的共鸣的研究具有重要的意义。

一、色彩情感化的概述

德国著名思想家、作家歌德在《颜色

论》中提出：黄色和蓝色是有着对立性质

的色彩。黄色明亮，强烈，是一种暖色；

而蓝色昏暗，强度较弱，是一种冷色调。

他最早注意到并且表达出色彩与情感的关

系的科学家。

情感是人们根据自身的心理诉求，对

事物进行一种主观性的表达。而所谓情感

设计是设计师对产品的颜色、外观等进行

一定程度的整合设计后，通过产品外观、

寓意等各方面影响人的视觉、触觉、听觉

所产生的联想，达到人与物在某方面产生

共鸣的表达。

色彩情感指根据接收到不同频率的色

彩信息的光信息作用于人的视觉器官。通

过视觉神经传入大脑后，经过思维与以往

的记忆及经验产生联想，从而形成一系列

的色彩心理反应。根据不同色彩带来的视

觉体验，直接或间接地影响着人们的心理

体验，不同的色彩具有不同的情感表达。

二、包装设计中色彩情感化的特性

人们通过视神经细胞的感受来识别各

种冷暖色彩，不同的色彩根据其波长的长

短而给人们不同的刺激。如红色波长较长，

对人眼刺激较大，因而给人一种紧张感、

扩张感；而蓝色却相反，因其波长较短、

刺激小，从而给人一种安静感、收缩感。

色彩对于包装设计情感化表达中的应用是

最为灵活，最具表现能力的设计手段。

（一）象征性

消费者在购物时，对于产品包装中的

色彩情感化，习惯于将其与生活中相关联

的事物联想到一起。如食品包装常以暖色

调中的黄、红为主的文字图案，传达出食

欲感，兴奋感与趣味性；药品包装则以冷

色调的蓝、绿，配合白色为主的文字图案，

表达干净、卫生，同时在情感上传达出镇

定止痛的意义；而在化妆品包装中，以粉

色、浅色系列来传达出高贵典雅、品质上

乘的视觉感。对于坭兴陶伴手礼包装中色

彩的情感化传递，以淡黄色、深棕色等偏

暖色调来表达出其坭兴陶历史文化、坭兴

陶自身泥土属性特征。正确运用色彩的寓

意，结合产品包装信息，通过设计有机结

合起来，有利于正确传达产品属性、文化

等信息，从而引起消费者注意，引起购买

欲望，刺激消费的设计目的。

（二）审美性

具有吸引力的美丽色彩，往往令人遐

想。不同的色彩情感化，给人不同的联想

与感受，视觉中得到审美愉悦，精神中得

到美好享受，心理中得到一定安慰，从而

对美好生活产生憧憬与希望，这就是人们

对色彩情感化表达的审美要求。坭兴陶伴

手礼包装中的色彩应用必须符合当今消费

者的审美观，以个性为理由设计出怪异、

丑陋的色彩，无法正确传达坭兴陶信息，

导致消费者产生对产品疑惑的设计是不可

取的，因此，对于其包装色彩情感化在审

美方面，应该以坭兴陶历史、该工作室的

文化特色为依据来进行设计。精致、经典

的产品包装在不同程度上刺激消费者的视

觉心理，吸引消费者视线，致使想更深层

次去了解产品相关信息，从而达到销售包

装中美化产品、传达产品信息和销售目的

的特性。

（三）传达性

在色彩的无色系和有色系中，根据情

感化的需求，不同的颜色能引起不同的视

觉感受，从而引起不同的心理活动。如黄

色、橙色、红色这些暖色调色彩的情感化，

给人以食欲、喜庆、兴奋的感受；蓝色、

紫色、绿色这些冷色调色彩的情感化，给

人以科技、妩媚、生命的感受。同一种色

彩对于人们的心理感受有着不同的理解，

传达出不同的情感化表达。如红色在表达

喜庆的同时，也传达出警告、危险的信息；

蓝色在表达冷静的同时，也传达出悲伤、

忧郁的感受。分量轻的产品在传达色彩情

感化时，以运用深色调的颜色为主，给人

一种庄重结实的心理感受，而分量重的产

品，其色彩情感化的应用中，则以浅色调

的颜色为主，给人一种轻巧方便的心理感

受。根据产品重量选择不同的深浅色调的

互补，从而达到视觉上力的平衡。因此，

在包装设计中必须遵循色彩情感化中传达

力的平衡，运用具有节奏、韵律的独特色

彩进行相关设计。如坭兴陶伴手礼包装中

色彩情感化的应用中，为了传达出坭兴陶

的历史悠久，可选择深色调的暖色色彩为

主色，同时辅色以白色为主来体现其产品

的力量感，从而达到视觉上力量的平衡感。
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（四）商品性

产品包装色彩情感化的商品性是根

据产品信息的特征，带有其产品属性或

倾向性，同时这也是与纯绘画在色彩运

用上的最大区别。在众多的产品包装中，

食品、化妆品、生活用品、医药、五金、

土特产等包装色彩情感化的运用上，都

具有较大的属性区别。如以惯性思维角

度思考，食品中的黄、橙、红是其基本

属性的色彩情感化；医药中的蓝、绿、白、

红是其基本属性的色彩情感化；土特产

中的黄、红、黑、白是其基本属性的色

彩情感化等。在色彩情感化中的属性因

素，与装潢包装设计视觉元素的图案、

文字，和画面中的构图、表现形式等共

同构成产品的属性特征。

三、包装设计中色彩情感化的应用规律

（一）与产品信息相一致

在进行产品包装装潢设计中，只顾表

象中视觉形式的美感，忽略其产品对象的

商业信息，脱离产品自身的本色设计，是

违背消费心理，无法正确传达出其色彩的

情感化信息。通过长期的社会活动，消费

者通过执行购物行为，积累了一定程度的

色彩情感的心理经验，进而上升为一种具

有理性认识而成为特定的概念。消费者

通常根据个人对色彩的喜好来支配自身

的购买产品行为，从而产生不同的色彩

情感表达，产品的包装色彩情感化是消

费者对产品特性进行判断的一个重要信

号，与产品信息之间产生内在的联系。

因此，在坭兴陶伴手礼包装设计中色彩

情感化的正确传达，应以坭兴陶的历史

文化、其工作室的经营文化理念为基础

进行色彩的搭配，使其正确传达出与产

品信息一致的情感化表达。

（二）与图案形式相一致

我国作为五千年历史悠久的文明古

国，成功创造出极具个性、丰富多彩，寓

意深刻的民族特色图案。如二龙戏珠、龙

凤呈祥、太平有象等传统图案，都传达出

美好的寓意，且应用在很多产品包装设计

图案中，传达出高贵、庄重等图案情感化。

因此，在包装设计中，需根据不同图案的

造型、寓意，以及本色来进行整体包装的

色彩搭配，做到艳而不俗，使消费者能第

一时间正确得到相应的情感体验。在高科

技产品中，根据其包装图案的抽象性，以

及画面构图的动感、韵律，在颜色选择上

应夸张、个性、大胆，做到出乎预料，但

又在情理之中的精彩设计，给消费者带来

全新的情感化体验。在坭兴陶产品中，结

合历史背景，地域文化特征，根据产品造

型，提炼特征，以抽象图案来展示产品属

性，为达到画面简约、干净、舒适的视觉

效果，在色彩情感化传达中可选择与图案

相协调的暖色调。只有科学应用色彩理论，

做到色彩与图案的统一和谐，才能让消费

者获得更好的情感体验。

（三）与市场定位相一致

对于产品包装设计中，市场定位的一

个非常重要的商业因素，如忽略市场实际

需求，单纯根据产品自身属性做单一设计，

最终会被市场所淘汰。不同的消费群体，

由于年龄、信仰、风俗习惯、受教育程度

等方面的不同，对色彩的理解与接受度也

不一样。如根据年龄因素，儿童、青年、

中年、老年在色彩的选择和接受度也存在

很大的差异。通常对应儿童群体，可选择

色彩明亮、艳丽，能吸引他们注意的颜色，

从而得到快乐、兴奋的情感化 体验；对于

青年群里，可根据时尚、个性等因素选择

无色系的黑白灰，或饱和度非常高的色彩，

两种极端的碰撞，正好体现出青年群体的

个性化；对于老年群体，可根据其心态因

素，选择低饱和度的色调，体现出沉稳、

稳重的情感化体验。因此，对于坭兴陶伴

手礼包装设计中，根据市场定位，不再单

一指定是中老年群体，可以根据市场的多

元化，开发出年轻一代的市场需求。所以

针对年轻群体，根据当下流行色的使用，

在色彩应用中，可以选择简约的色彩配色，

体现出精致、唯美的视觉享受，从而得

到更好的情感化体验。在进行产品包装

装潢设计中，色彩的倾向性会直接影响

其情感化的体验程度，尤其是对于以年

龄作为主要依据的市场因素，更要根据

不同的色彩应用来符合每个年龄层的实

际需求，得到相应的情感化体验，做到

与受众市场相一致。

四、结语

综上所述，在产品包装装潢中色彩情

感化的应用，不仅可以传递产品信息属性、

形象，而且还能传达出相应的文化理念，

进一步满足消费者的情感需求。本文根据

色彩情感化的概述，特性和应用规律，突

出色彩在产品包装装潢中的重要作用，并

以此为依据分析钦州坭兴陶伴手礼包装设

计中情感化的应用，设计出更多形式的坭

兴陶伴手礼包装，从而满足市场的实际需

求，激发消费者的购买欲望，提高坭兴陶

的销售产量，同时宣传钦州非遗文化特色。
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