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广告摄影画面构图相关问题的分析

◎邵常庆
摘要：影视广告作为产品推广和营销的重要方式，这也使影视广告拍摄和制作越发受到重视。在影视广告拍摄过程中，

广告摄影作为核心环节，通过对广告摄影画面构图的设计，更好地体现出主题性、渲染性及引导性。文中从广告摄影画面

构图入手，分析了广告摄影画面构图的原则及要素，并进一步对各要素在广播摄影画面构图中的应用进行了具体阐述。
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在当前社会快速发展的新形势下，

电视广告在人们的生活中占据着重要的位

置。现代广告不仅涵盖面十分广泛，而且

传播速度较快，在形象上更具直观性、活

泼性和动感性，将视听有效结合于一体，

具有强烈的视觉冲击力和感染力。基于专

业角度而言，广告内容的表现力多来源于

广告拍摄的画面设计，具体涉及色彩、图

形、文字及人物等诸要素。通过针对这些

要素进行画面构图设计，从而将广告摄影

的价值和作用更好地体现出来。

一、广告摄影的画面构图

近年来随着对广告行业需求的增加，

广告行业取得了较快的发展，广告设计工

作也越来越成熟。广告摄影作为影视广告

发展的重要环节，直接关系到各类产品的

推广。因此在广告摄影中，需要对画面构

图加以重视。广告摄影画面构图设计是基

于广告设计理念和主题指引下，通过镜头

营造出广告画面的设计思路，这其中涉及

画面色彩、图形等的排列设计。在具体广

告摄影过程中，摄影师通过合理使用光线、

色彩和图形营造良好的艺术画面，使其在

广告观赏者心理形成强烈的广告渲染力。

当广告摄影构图设计水平越高的情况下，

艺术性和产生的渲染力也越强，广告的营

销推广作用也能够更好的凸显出来。

通过高水平的广告摄影画面构图，能

够更清晰地塑造出产品的亮点，帮助产品

在市场相对陌生的状态下快速打开局面。

对于影视广告而言，其最终价值指向为激

发消费者的购买欲望，因此在广告摄影过

程中，通过合理利用色彩和图形等元素借

助画面构图，将购买信号向观赏者传递，

以此来激发广告观赏者内心购买欲望。在

广告摄影构图中，借助于图画铺开几十秒

的广告，不仅要营造更为宽广的画面感，

同时还要深入生活场景。画面作为一种平

面造型艺术，基于平面载体上再现现实生

活的三度空间，并通过可视的视觉形象完

成信息传递，从而将作品承载的情感和哲

理更好地传达出来，观赏者能够更深入和

广泛地了解产品的特性和产品性能。　

二、广告摄影构图的原则

（一）多样统一

广告摄影作品构图方式要遵循多样统

一的原则，以此来增强画面的丰富性、协

调性，将画面中美的内容更好地体现出来。

即在丰富画面的过程中追求画面的平衡性

和稳定性。通过从摄影画面中找寻相互平

衡的感觉，实现繁简的相互包容、动静的

相互结合及虚实的相互照应，具体进行疏

密、详略、大小及浓淡等的相互比较，实

现多样性的统一。　

（二）照应

照应的原则即是在广告摄影中拍摄人

物、景物等之间的关系彼此配合，通过遵

循照应的构图原则，将画面整体协调性更

好地体现出来，使摄影中人物、景物及产

品之间保持协调一致，构成一幅和谐的画

面。另外，相互照应也是广告摄影最为基

本的理念，并与其他原则之间彼此照应，

形成一个完善和统一的整体。

（三）对称与均衡

基于一定变换条件下，相同地方有规

律的重复即为对称。广告摄影构图中的对

称则要求画面中景物、光影、色彩等之间

相互作用后，带给人稳定和完整的视频感

受。而且对称和均衡的构图原则也与中国

传统文化中的“中庸”之道相符合。遵循

对称和均衡原则进行构图摄影，还能够为

观赏者带来想象的空间，在画面中光影变

化和长度色彩的过渡都能够带给人良好的

视觉体验。而且为了能够更好地解决视觉

艺术上分量对比问题，通过均衡构图，

将广告摄影的主题思想更好地突出出来，

并突出主体的存在，从而更好地实现对

主题的叙述，将广告摄影的主体更好地

进行展示。

（四）对比

广告摄影中遵循对比原则，内容的体

现和形式的表达则要取决于照片的题材和

主题思想，在实际拍摄过程中以对比的关

系，更好地强化画面中的光影及层次感。

因此在摄影过程中应对摄影内容的对比关

系更好地进行把握。

（五）反复和渐变

在广告摄影过程中，单一的重复会

影响人的观感，因此应采用强弱、大小、

长短及轻重变化等手段，通过反复而带

来美感。并遵循渐变原则，以渐变形成

一种协调美感，通过渐变景物来营造柔

美的韵律，将整个画面舒适的基调更好

地烘托出来。

（六）简约原则

简约原则是通过尽可能少的结构特

征将尽可能多的主题思想内容表现出来。

广告摄影中，则是通过简洁的画面将尽

可能丰富的广告信息量传递出来。传递

尽可能多的广告信息量作为广告摄影中

最重要的视觉传达目的，画面结构形式

只要不对广告信息量的传递带来影响，

则应越简约越好。摄影师应基于平等的

基础，将被摄对象的所有信息更好地表

现出来，营造良好的环境氛围。并通过

适当的反差将被摄对象的明暗对比恰当

地反映出来，从而带给观赏者更为真实、

自然和流畅的感觉。
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三、广告摄影画面构图的元素

（一）图形

通过图形的设计和使用，以此来引

人的思考，促进人更新精神观念，启发

人内在情感的波动。如在汽车广告中经

常出现流线型图形，以此作为广告的构

图，将车型优美的车身进行更好地诠释。

在平面设计中应用图形设计，需要组织

和引导观赏者的注意力，从而达到既定

设计的目的。

（二）色彩

广告构图设计中色彩作为较为重要的

维度，其与人的多种感官具有紧密的联系，

发挥着重要的纽带作用，通过将色彩中的

视觉元素转化为味觉和触觉的元素，并将

其合并为广告观赏者全面的心理体验。在

广告摄影画面构图中，通过将色彩与产品

自身特性联系起来，从而对观赏者传递一

种味觉和触觉的感受。

（三）角度

通过不同角度，不仅能够变换画面

的构图，同时也能够变换关注产品的某一

方面特质。特别是对于三维物体而言，任

何一个角度都能够对这个物体的某个方面

特质进行揭示，镜头选择角度的不同，也

能够将产品自身的美观性更好传递给观赏

者，也能够颠覆人们固有的认识，通过观

看广告带来惊喜感，从而帮助观者能够对

产品的魅力有更全面的了解和感受。

四、各元素在广告摄影画面构图的应用

（一）图形在广告摄影画面构图设计

中的应用

图形在广告摄影画面构图设计中进行

应用时，图形设计基于视觉传达方面的应

用，主要以矛盾图形和拟变图形两种应用

方式为主。矛盾图形的应用，是基于同一

图形的不同部分放置在不同的场景中，或

是将完全不同的两种类型图开放在同一空

间中，在审美感受层面营造一种强烈的对

比、反差和矛盾，并通过图形设计内容将

矛盾情绪在内涵上进行升华和丰富。在拟

变图形应用过程中，具体是通过专业的图

形设计和创造，并与相似图形之间的相似

性和关联性相结合，以此来改变图形，这

样不仅可以提升产品亲和力，同时也能够

进一步点明产品的特点。

（二）色彩在广告摄影画面构图设计

中的应用

在广告摄影画面中，色彩作为最直

接的视觉因素，会对观赏者带来较强的冲

击力，因此在画面构图设计中，色彩的应

用也是较为关键的一个环节。在产品广告

制作过程中，为了对产品进行重点突出，

可以针对画面中的色彩实施反向处理，通

过画面渲染，使形成的效果即是产品自身

的颜色，使其占据广告画面的中心位置。

而且通过构图设计中的色彩调整，还可以

增强强调的效果。如在手机广告中，为了

将手机的蓝色屏幕更好地突出进行表现，

设计者通过将广告图画中的色彩调整为蓝

色，这其中也包括一些微小的生活细节。

以这样的色彩构图设计，观赏者能够对这

种蓝色有一个深刻的印象，从而记住这款

蓝色屏幕的手机。

（三）角度在广告摄影画面构图设计

中的应用

通过变换角度，观赏者在观赏中能

够获得产品的不同性质和功能。在广告

摄影图画构图设计中，通过角度选择和

变换，能够依次诠释产品不同性能和特

质。而且在广告摄影中，画面构图设计

基于不同角度的切换，能够将产品的形

象更好地 呈现在屏幕上，不同拍摄角度

的选择让产品的特性更好地展现出来，

增强产品的辨识度。

五、结语

在广告摄影构图中，图形、色彩、

角度作为最为重要的组成元素，不同元素

体现不同的特性，不仅能够唤起观赏者广

泛的时空感受，而且广告观赏者也更易于

接受。在广告摄影中针对画面构图设计进

行不断创新，探索新的构务门店法，能够

进一步提升产品的推广能力和营销能力。
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